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IL NOSTRO MODO DI ESSERE

Touring, IL PIU’ DIFFUSO MENSILE DI TURISMO 
IN ITALIA, il mensile di appartenenza pensato e realizzato per 
la grande comunità dei soci del Touring Club Italiano, una libera 
associazione che dal 1894 si è fatta carico nel nostro Paese de “[...] 
lo sviluppo del turismo inteso anche quale mezzo di conoscenza di 
paesi e culture e di reciproca comprensione e rispetto tra i popoli. 

In particolare il T.C.I. intende collaborare alla tutela 
ed alla educazione ad un corretto godimento 
del patrimonio italiano di storia, d’arte e di natura, 
che considera nel suo complesso bene insostituibile 
da trasmettere alle generazioni future [...]”. 
(Statuto del TCI – Articolo 1)



OGNI MESE UN VIAGGIO DA SFOGLIARE 

Touring Il nostro modo di viaggiare, stampata su carta 
eco-compatibile, ogni numero contiene spunti per il viaggio 
e il tempo libero, oltre ad inchieste di attualità turistica.

Ogni mese racconta il nostro modo di viaggiare e propone:

- itinerari in Italia e all’estero

- rubriche tematiche (shopping, hi-tech, 
viaggio con gli animali, etc.)

- reportage fotografici sulle mete 
più interessanti

- editoriali e racconti di scrittori, 
critici d’arte e geografi

- appuntamenti culturali selezionati dalla redazione
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CONTENUTI



PUNTI DI FORZA

- Un magazine con contenuti indipendenti e affidabili.

- Un lettore attento, con una relazione 
“affettiva” verso la testata.

- Un costo per contatto fortemente competitivo.



INFO E NUMERI
Periodicità: 11 numeri mensili (Luglio-Agosto unica uscita)
Distribuzione: spedizione a domicilio ai soci Touring

184.000 copie
ADS 2017

458.000 lettori
Audipress 2017



4a di copertina
196 x 257 mm
+ 5 mm di abbondanza
su ogni lato

3a di copertina
196 x 257 mm
+ 5 mm di abbondanza
su ogni lato

2a di copertina
196 x 257 mm
+ 5 mm di abbondanza
su ogni lato

Singola interna
196 x 257 mm
+ 5 mm di abbondanza
su ogni lato

Doppia interna / 1a romana+2a di copertina
392 x 257 mm
+ 5 mm di abbondanza
su ogni lato

POSIZIONI DISPONIBILI
4a di copertina, 2a di 
copertina,
3a di copertina, 1a romana, 
controsommario, interna.

MATERIALE RICHIESTO
File digitale in formato PDF
in quadricromia, con 
abbondanze 
e indicatori di stampa.

INVIO MATERIALI
stefano.romor@lapisadv.it

POSIZIONI E FORMATI STANDARD*

*per richieste fuori standard o per inserimenti di inserti 
i nostri commerciali sono a vostra disposizione 



LA REALTA’ TOURING
Touring Club Italiano è un’associazione 
non profit, che si occupa da oltre 
cent’anni 
di turismo, cultura e ambiente. 



I SOCI TOURING

I soci (dato aggiornato 265.000) 
costituiscono un target omogeneo 
di consumatori a reddito 
medio - alto con elevata scolarità.

1. Suddivisione per aree geografiche		
Nord ovest		  31,82%	
Nord est			   19,21%	
Centro				   27,58%	
Sud e isole		  21,13%	



I SOCI TOURING

2. Per sesso		
Uomini			   63%	
Donne				   37%

3. Per fedeltà associativa	
Nuovi soci			  10%	
2-10 anni			  35%	
11-20 anni		  20%	
21-30 anni		  13%	
Più di 30 anni	 22%



I SOCI TOURING

4. Per età anagrafica		
Meno di 35 anni		  8%	
36-55 anni			   37%	
56-65 anni			   23%	
66 anni e più			  32%	

5. Per tipologia associativa		
Annuale				    82%	
Pluriennale			   18%	



I SOCI TOURING

6. Per titolo di studio		
Laurea				   39%	
Scuola superiore	48%	
Scuola inferiore	 12%	
Elementare		  1%

7. Per composizione nucleo famigliare		
Coppia/Single	 31%	
Con un solo figlio	 24%	
Con due figli		  31%	
Con tre o più figli	 14%	
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